MEDYA ANALIZININ 6 TEMEL KONSEPTI
1. Tum medya mesajlan “yapilan(diril)mis” mesajlardir.”

2. Her ortamin farkh ozellikleri, giiglii yanlari ve kendine has
yapilandirma “dili” vardir.

3. Medya mesajlari belirli amaglar igin uretilir.

4. Tuim medya mesajlari yerlesik degerler ve bakis
acilari igerir.

5. Insanlar beceri, inanc ve deneyimlerinden faydalanarak
medya mesajlarina kendi anlamlarini ylklerler.

6. Medya ve medya mesajlari inanglari, tavirlar, degerleri,
davranislar etkileyebilir.

Elestirel Dusunce

Merak: sorgulama istegi ve gudisu
Kuskuculuk: iddialar oldugu gibi kabul etmemek

Logical Thinking: saglam muhakemeye deder vermek

Open-Mindedness: kisinin kendi varsayim ve
onyargilarini sorgulamasi - fikirini degistirmeye acik olmasi
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